
Etiqueta para un producto embotellado: 
cómo elegirla
Una decisión estratégica que va más allá del diseño visual. La etiqueta comunica identidad, posiciona la marca y determina la 
decisión de compra en el punto de venta.



¿Por qué es clave la etiqueta?

Decisión de compra
El consumidor decide en segundos. 
El diseño de la etiqueta es 
determinante para captar su 
atención en el lineal.

Percepción de marca
Transmite profesionalidad, 
coherencia y confianza. Permite 
diferenciarse sin depender 
exclusivamente del precio.

Posicionamiento
Refuerza el branding, aumenta el 
valor percibido y mejora la 
visibilidad de forma sostenida.



Tipos de etiqueta según producto
Cada sector requiere un enfoque específico. La etiqueta debe adaptarse al producto, al entorno y al público objetivo.

Sectores principales

Vino
Combinan tradición y diseño. 
Las etiquetas personalizadas 
refuerzan la identidad en un 
mercado altamente 
competitivo.

Cerveza artesanal
Deben captar la atención de 
forma inmediata. La 
personalización aporta 
diferenciación y 
personalidad.

Aceite
Transmiten origen, calidad y 
autenticidad. El diseño y los 
materiales justifican el valor 
en productos premium.

Licores y destilados
Fuerte componente visual. El 
diseño refleja exclusividad y 
coherencia con el 
posicionamiento de marca.



Materiales y acabados premium
La calidad depende tanto del diseño 
como de los materiales. El tipo de papel 
influye en la estética: texturizados, 
reciclados, estucados o sintéticos.

El adhesivo garantiza durabilidad ante 
frío, humedad y condensación.

Acabados destacados:

Relieve o golpe seco

Estampación en caliente

Barnices selectivos

Laminados especiales

Papeles con textura



Factores técnicos esenciales

Sistema de 
aplicación

Material y 
adhesivo

Condiciones 
ambientales

Tipo de 
botella

Analizar estos factores antes de fabricar permite optimizar resultados, evitar errores y mejorar la eficiencia del proceso 
productivo.



Tipos de etiquetas para botellas

Formatos disponibles

Cada tipo cumple una función específica dentro de la 
presentación y comunicación del producto.

Los 4 materiales principales son: papel, sintético, 
transparente y premium con acabados especiales. Cada 
opción responde a necesidades concretas de uso y 
posicionamiento.

La normativa exige incluir información legal, 
trazabilidad, contenido y datos del fabricante en 
todos los productos envasados.



Preguntas frecuentes

¿Qué información debe 
incluir una etiqueta?
Información obligatoria (legal, 
trazabilidad, contenido, 
fabricante) combinada con 
elementos de marca para un 
resultado eficaz y competitivo.

¿Qué etiquetas son 
obligatorias en productos 
envasados?
Depende de la normativa 
sectorial. En general deben 
garantizar transparencia: 
contenido, origen, datos del 
distribuidor y trazabilidad.

¿Cómo afecta el entorno 
a la etiqueta?
El frío, la humedad y la 
condensación pueden afectar al 
material y al adhesivo. Es clave 
elegir la combinación adecuada 
para cada uso.



¿Buscas la etiqueta perfecta?
En Gráficas Alarcón desarrollamos soluciones completas que funcionan a nivel técnico, visual y comercial. Más de 70 años 
de experiencia en etiquetas adhesivas de alta calidad para sectores premium.

Solicita asesoramiento y descubre cómo desarrollar la etiqueta perfecta para tu producto embotellado.


